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大阪オートメッセご出展効果
最大化プログラムのご案内



本提案は、これらの課題解決を目指し「会期前から来場者の期待値を高め、

貴社ブースへの来場と企業認知を最大化する」ための特別なプログラムです。

自社SNSでの告知の限界
自社で運用されているXやinstagram、TikTok等での発信は、
すでに貴社を知っている「フォロワー（顕在層）」には届きま
すが、新しいお客様（潜在層）や、広く自動車カルチャーを楽
しむライト層へのアピールとしては十分とはいえません。

会期中のみの瞬間的なプロモーション
開催直前や当日のみの告知では、数ある出展ブースの中に情報
が埋もれてしまい、せっかくの出展費用に対する投資対効果
（ROI）が最大化されません。

2027年2月12日（金）～14日（日）に開催される「第30回 大
阪オートメッセ2027」へのご出展をご検討いただき、誠にあり
がとうございます。例年、本イベントを重要なビジネスチャン
スと捉え、熱心に準備を進められる企業様が多い一方で、プロ
モーション活動に関して以下のような課題をお持ちではないで
しょうか。

1.はじめに（企画の背景）



2. ご提案内容
AutoMesseWebを活用した出展PRキャンペーン

「オートメッセ」の名を冠する自社WEBメディア「AutoMesseWeb」を活用し、

出展が発表可能となる11月頃から2月の本番に向けて、合計3回の連載型記事を展開します。



■「AutoMesseWeb」の強み

交通タイムス社が運営する「AutoMesseWeb」では、長年にわたり自動車

チューニング、ドレスアップ、キャンピングカー、旧車、モータースポーツシ

ーンなど、クルマそのものを楽しむ文化を大事にし、独自の切り口で質の高い

ニュースとして国内外のカーフリークの皆様に情報をお届けしてきました。

圧倒的な親和性とリーチ力
大阪オートメッセの来場者はもちろんのこと、　　　　　　　　　　　　　

全国の自動車好きユーザー（非来場者含む）が日常的に愛読しています。　　

専門性と分かりやすさ
経験豊富な自社スタッフはもとより、自動車専門メディアのライター・編集者

が専門的かつ分かりやすく貴社の製品やデモカーの魅力を掘り下げるため、読

者の理解度が違います。　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　



ご出展決定から開催までのストーリーを全3回で読者にお届けし、徐々に期待感を高めていく

「ストーリーテリング型」の展開を想定しております。

なお、公開内容・タイミングを含む記事内容の詳細については、お申し込み後に別途お打ち合わせのうえ決定いたします。

【第1回】11～12月頃
出展決定アナウンス＆企業紹介

【第2回】1月大阪オートメッセご出展内容事前告知

【第3回】2月～3月大阪オートメッセ当日出展ブース取材＆レポート

3. 計3本の記事展開スケジュール（例）



【第1回】出展決定＆企業紹介

AMWの記事を通じて初めて貴社のことを

知る読者にもわかりやすく、企業紹介を行

います。そのうえで2027年の第30回大阪

オートメッセ出展を宣言。ご提供の画像・

素材をもとにこれまでのデモカーや実績を

紹介しながら、企業認知と貴社ブースへの

期待感を醸成します。

【第2回】出展内容の事前告知

大 阪オートメッセ 2027のブースイメージ

図や新製品、会場限定販売商品を先行情報

として公開。デモカーの見どころを事前告

知することで、貴社ブースが来場目的のひ

とつとなるように誘導を図ります。

物販を中心にお考えの企業様は、イチ押し

商品のPRにお役立て下さい。

【第3回】出展ブースレポート

第2回の記事で先行公開した内容を中心に、

会期中のブース出展内容を網羅した記事を

公開。来場者にとっては帰宅後の振り返り

に、非来場者にとっては独自取材記事によ

り理解を深めるきっかけとなります。

自社販売サイトをお持ちの企業様は、会期

終了後のあと伸びにも期待できます。

■　全3回の記事イメージ

※3本目の記事はイメージとして通常記事を掲載しております。
実際の記事タイトルには＜PR＞が入ります



「点」から「線」のプロモーションへ
3日間のイベント会期中（点）だけでなく、

数か月にわたる露出（線）を獲得。

じっくりと企業認知を図り、出展にかかる

莫大なコストの費用対効果（ROI）を

劇的に向上させます。

新規顧客・潜在層の獲得既存客の満足度向上
貴社のSNSではこれまで届かなかった

膨大な自動車ファンに対しアプローチ。

専門ライターによる第三者視点の記事を

自社SNSでシェアいただくことで

既存顧客の満足度向上にも役立ちます。

ブースへの目的来店（指名来店）の増加
「この記事で見たデモカーの実物が見たい！」

「あのパーツを買いたい！」

という目的がはっきりとした熱量の高い

来場者を貴社ブースへ直接送客します。

4. 期待される導入効果



全3本記事パック　通常 60万円（税別）のところ・・・

大阪オートメッセ
30周年

×
オートメッセウェブ（AMW）

全3本記事パック

先着20社限定　スペシャルプライス

30万円 (税別)

パッケージ内容
取材・テキスト記事作成
※第1回・2回の記事は、ご提供いただいた画像・資料等を使用して
　作成します。取材は大阪オートメッセ会期中の1回のみとなります。

AMWのトップページに最低2週間掲載
※記事には広告記事であることを示す「PR」表記が入ります
※掲載位置、順番についてはAMW編集部に一存し、順不同となります。

記事はAMW公式SNSでも発信いたします
（X/Facebook等）

5. 先着20社様限定！　キャンペーン料金

第3回目の取材記事は、大阪オートメッセ公式SNSにも掲載！



6. おわりに
大阪オートメッセのオフィシャルメディアとも言えるAutoMesseWebだからこそ、

貴社の出展にかける熱意を最も効果的な形で全国のユーザーへ届けることができます。

ぜひ、第30回大阪オートメッセ2027へのご出展を、過去最高の成功に導くパートナーとして
当企画のご活用をご検討ください。

AutoMesseWeb（オートメッセウェブ）
https://www.automesseweb.jp/

＜お問合せ＞
（株）交通タイムス社 広告局

TEL:（大阪）06-6458-3130（東京）03-6803-3983
E-mail:ad@carmode.net

＜キャンペーンお申込み方法＞
右図のQRコード、または下記URLからオンラインにてお申込みください

https://regist.automesse.jp　(WEB出展申込フォーム内）

https://www.automesseweb.jp/
https://regist.automesse.jp

